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QUEM
SOMOS?




PARA PENSAR SOBRE QUAIS SAO AS
PRINCIPAIS TENDENCIAS DE MUSEUS E
CENTROS CULTURAIS NUM MUNDO POS-
PANDEMICO, O CHAMOU A



Somos uma consultoria especializada em direcionar negocios na
Ameérica Latina. Trabalhamos para traduzir os movimentos
culturais em estratégias, por isso nosso lema é transformar dados
em pessoas, € pessoas em inovacao.

Nosso mindset € antropoldgico, nossos insights sao conectados
com o hoje e 0 amanha e entregamos tudo isso para vocé em uma
linguagem acessivel e sem filtros.

O Grupo Consumoteca

6GRUPO

<—>CONSUMOTECA

CON N
@ TECA XICofi rade T@ﬁ

Explicando o hoje para agir agora.
A Consumoteca € o nucleo do grupo responsavel por pesquisar o
que esta acontecendo hoje para marcas que querem inovar agora.
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O Oi Futuro

O Oi Futuro é o instituto de inovacao e criatividade da Oi para impacto social, que
apoia, desenvolve e cocria programas e projetos transformadores nas areas de
Cultura, Educacéao e Inovagao Social. Ha 21 anos, o Oi Futuro estimula individuos,
organizacgoes e redes a construirem novos futuros, com mais incluséo e
diversidade, por meio de acdes e parcerias em todo o Brasil.

Desde 2005, o Oi Futuro mantém o Futuros — Arte e Tecnhologia, um centro cultural
no Rio de Janeiro com uma programacao diversa e inovadora, que valoriza a
convergéncia entre arte contemporanea, ciéncia e tecnologia. Com média de 100
mil visitantes por ano, o espaco abriga galerias de arte, um teatro multiuso, um
bistré e também o Musehum — Museu das Comunicac¢des e Humanidades, com
acervo de mais 130 mil pecas histéricas sobre as comunicacdes no Brasil. O
Musehum oferece experiéncias imersivas e interativas que convidam o publico a
refletir sobre o impacto das tecnologias nas relacdes humanas.

®FU
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

Etapas e
metodologias

Pesquisa em desenvolvimento desde 2022 com frequentadores e
especialistas em museus, centros culturais e festivais pelo mundo

Vocé esté aqui

!

Analise cross
Internacional e

. Grupos . Entrevistas . Andlise . Entrevistas
com com

com especialistas especialistas
publico brasileiros estrangeiros

Entrevistas em
grupo com
frequentadores e
nao frequentadores
de museus

Entrevistas
individuais com
quatro especialistas
brasileiros ligados
ao universo dos
museus

Analise dos insumos
da etapa qualitativa
(publico e
especialistas)

Entrevistas
individuais com sete
especialistas em
museus, centros
culturais e festivais
estrangeiros

Analise cross dos
aprendizados
nacionais e
Internacionais
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

Quem ouvimos
- Publico

A A
098

e 24 pessoas, entre homens

) D)

A A
0®
A A

e mulheres GRUPO 1
N&o voltaram a
e Pretos, pardos e brancos frequentar museus
De 20 a 61 anos depois da pandemia

e 4 Regioes do Brasil A O O
Sudeste, Sul, Nordeste e Centro-
(Su , Su 4

Oeste)

* 12cidades i ,_\5 A ,Q\ GRUPO 3 (Classe AB1)
(Porto Alegre, Sao Paulo, Sao e Grupo 4 (Classe B2C):
Carlos, Osasco, Taubaté, Rio de o G Continuam '
Janeiro, Venda Nova do ~~\ frequentando com a
Imigrante (ES), Recife, Maceio, GRUPO 2: mesma frequenma ge

- cn . . antes da pandemia.
Salvador, Brasilia, Goiania) Preferem experiéncias

ao ar livre.

Apoio

CON
@ @ @@ BRITISH
m ot TEOA @@ COUNCIL



FUTURO DOS MUSEUS 2023

A pandemia transformou completamente a forma como
pessoas do mundo inteiro se relacionam com o setor cultural.

Essa pesquisa nasce do interesse de

entender quais sao e como podemos

entregar as principais tendéncias de
museus e centros culturais num

, cenario pos-pandemico
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

Para mapear essas tendéncias, conversamos com especialistas
em museus, festivais e centros culturais de diversos paises

Museus no Brasil

PINACOTECA
DE SAO PAULO

Museu
daLingua
Portuguesa

MUSEU DO FUTEBOL

Centros Culturais na Inglaterra

SOMERSET

HOUSE
STUDIOS

Festivais pelo mundo

[carLOw]

ARTS

| FESTIVAL

Irlanda

COOLER
LUMPUR

Malasia

ooooo
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Quem ouvimos
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

Especialistas Nacionais - Museus e centros culturais

MARILIA BONAS
ANA MARIA MAIA
Jornalista e mestre em Histoéria da Arte , Ana Maria Maia Historiadora e mestre em museologia, diretora do
é curadora chefe da Pinacoteca de Sdo Paulo, Comité Brasileiro do Conselho Intern. de Museus,
pesquisadora e professora. diretora técnica do Museu do Futebol e do Museu

da Lingua Portuguesa.

Trabalhou como curadora no Panorama de Arte
Brasileira do Museu de Arte Moderna de Sao Paulo, na Tem experiéncia na area de Museologia, com
mostra Rumos Artes Visuais, do Itau Cultural e na Bienal énfase em Museologia Social.

de S&do Paulo. Também é criadora do Portal Dois Pontos

- Arte Contemporanea em Pernambuco.
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

Especialistas Nacionais - Museus e centros culturais

BATMAN ZAVAREZE

Graduado em design pela EBA/UFRJ e mestre em Bacharel emm Comunicacéo Visual, trabalha com

Midias Criativas pela ECO/UFRJ, trabalha com arte projetos multidisciplinares ligados a exposigoes,
) . B . L shows, pecas de teatro e programas broadcasting
design e tecnologia na criagdo de projetos digitais

. . . . . . para canais televisivos brasileiros e internacionais.
diversos, incluindo games, instalacdes interativas e

ambientes imersivos. Ele é o fundador do MUSEU.XYZ, Suas producdes dialogam com arte e tecnologia

um espago virtual voltado a experimentacéo da arte e utilizando como suporte principal o video e a video
cultura digital brasileira no metaverso. instalac&o.
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

Especialistas Internacionais - Museus e centros culturais

' =1 pow
DIANA SPIEGELBERG JONATHAN GOODACRE
Vice-diretora da Somerset House Studios, um centro Consultor Sénior na Audience Agency, uma agéncia que trabalha
para a cultura contemporanea localizado em um prédio na estruturacao e coleta de dados a respeito do publico
histérico muito importante no centro de Londres. frequentador de museus, centros e aparatos culturais no Reino

: . . Unido e no exterior.
O Somerset House Studios n&o se posiciona como um

museu, € sim um lar para inovadores culturais que tem a A Audience Agency ajuda no monitoramento da audiéncia e do
maior concentragao de “artist makers” e empresas engajamento do publico e o resultado de suas pesquisas permite a
criativas do Reino Unido. implementacao de politicas publicas e privadas na esfera cultural.
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

Especialistas Internacionais - Museus e centros culturais

IRINI PAPADIMITRIOU

Diretora Criativa da organizacgao cultural sem fins lucrativos
Future Everything, que desenvolve trabalhos com artistas que
atravessam o digital e artes visuais e que tratam dos desafios

sociais acerca de como a tecnologia molda a vida, abordando
questdes atuais e globais, como a mudanca climatica.

O Future Everything ndo possui um espaco fisico, mas
trabalha em parceria com diversos museus, institutos de
artes, governo, academia, industria tecnologica

TIM NEAL E ALISON FRASER

Representantes do Science Museum Group, um grupo composto por 5
Museus, cuja missao € e inspirar o futuro, cuidar da colegcdo em nome da
populacao e tornar o acesso dos objetos todos possivel ao publico.

No Science Museum Group, trabalham com pesquisa de mercado (internas)

com objetivo de entender e aprimorar a experiéncia dos visitantes dos
museus além de monitora e implementar tendéncias do setor de forma mais

abrangente: comparacao entre o que o mercado esta fazendo e o que eles
estdo fazendo (em termos de experiéncia/ exposigoes)

Realizacao Apoio
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Especialistas Internacionais - Festivais

Diretor do The Cooler Lumpur Festival, o
primeiro e unico festival do Sudeste
Asiatico que tem como objetivo criar

conexdes e promover a conversa cultural.

Com uma variedade de disciplinas
artisticas, o festival destaca talentos
locais e globais, oferecendo
oportunidades de aprendizado e
networking.

BERIL SARIALTUN

Musicista, designer de som e produtora
turca entusiasta da producado de musica
digital. E uma das fundadoras da
gravadora BGST Records, que apoia sons
alternativos e abordagens
contemporaneas na industria da musica
e do Beats By Girlz, um programa que
capacita a proxima geracao de mulheres
por meio da musica e da tecnologia.

FUTURO DOS MUSEUS 2023

JO MANGAN

Diretora da Performance Corporation
(Irlanda). E também curadora,
programadora e consultora criativa e
digital.
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Era do
protagonismo
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

UM EFEITO
COLATERAL
POS PANDEMICO

Nosso primeiro aprendizado € que a internet
e 0 avanco tecnolégico fizeram com que
narrativas pessoais se tornassem cada

vez mais relevantes, e a pandemia
potencializou esse processo.

Realizacao Apoio
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

Tudo isso, eleva o
EU ao centro do dialogo, MUNDO:

possibilitando a entrada O individuo 1
numa nova era. entrega sentido

para o mun?roério
A ERA DO
PROTAGONISMO.

EU
PROTAGONISTA:

Se coloca no
centro do debate
pois quer se ver
no controle da
sua vida e de suas
experiéncias.

Esse momento marca uma
mudanca de mindset em
que o individuo quer se ver
ao centro do debate e sentir
que as experiéncias foram
pensadas para ele.

Realizacdao Apoio
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—— FUTURO DOS MUSEUS 2023

ANTES: HOJE:

O MUNDO ENTREGAVA — O INDIVIDUO ENTREGA
SIGNIFICADO PARA O INDIVIDUO SIGNIFICADO PARA O MUNDO
Eu Protagonista Mundo

Mundo Espectador Eu

ASSISTO
JOGO

ESCUTO

COMPRO

Apoio
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

Por isso, se antes o individuo
se contentava em ser
espectador, hoje ele exige
um papel de protagonista da
propria historia, e isso vai
impactar a forma como as
pessoas consomem arte e
enxergam 0S museus

Realizacao Apoio
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

Essas transformagdes vém gerando a demanda de que a relagdo com a arte
(e com as instituicbes que fazem a sua promocao) seja muito mais TANGIVEL

Australian TikTok creator Mary McGillivray
brings art history to a Gen Z audience as
theiconoclass

' TikTok o' TikTok

@_theiconoclass @ __moicmmcl:tsf.) l)rOVC th'lt thig
Y ° < -
Hello I'm going to man from Italy’s

use my degree in winning Eurovision
rendissanece art entr{ 6l was NQT
s doing lines in th
green rooml _
» .

_theiconoclass @

vvvvvvvvvvvv

Mary McGillivray

9.9M Cunt

& www.marymcgillivray.com.au...
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

Essas transformacdes vém gerando a demanda de que a relagdo com a arte
(e com as instituicdes que fazem a sua promogao) seja muito mais CONTEXTUALIZADA

“Néo é so sobre
ampliar a experiéncia,
mas também sobre
compartilhar a
experiéncia
posteriormente, 0s
visitantes,
principalmente mais
jovens, querem uma
jornada integrada, que
continua depois que a
visita acaba”

Jonathan Goodacre,
Audience Agency

. Art References
| & Symbolism

Realizacao Apoio
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

Essas transformacgdes vém gerando a demanda de que a relagdo com a arte
(e com as instituices que fazem a sua promocao) seja muito mais CONECTADA

a&‘\'

n, m.IVE 18tho mgﬂﬂ]_

EXPLORE Axpou;io DE ARTE "KAWS NEW FICTION" S T kTo k's first global LIVE
NO FORTNITE, INSPIRADA NA SERPENTINE NORTH museum mara 'l- h on

GALLERY, EM LONDRES .
#MuseumMoment kicks
off in Singapore

aaaaaaaa Apoio
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

Por isso, a era de protagonismo vem exigindo que 0s museus e centros culturais repensem a jornada dos
seus visitantes e incorporem novas experiéncias culturais, visando contempla-lo no centro.

EU ESPECTADOR EU OBJETO EU PROTAGONISTA

Monalisa é destaque Monalisa é coadjuvante Monalisa é parte da minha historia
antes >

BeReal
01:3

Como: Eu atras das cameras
Onde: Blogs/ Facebook

Como: Eu na frente das cameras

Onde: Instagram/Snapchat/Tumblr Como: Eu, frente e verso e narrando a historia

Onde: BeReal/TikTok/Twitch

Realizacao Apoio
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Por isso, a era de protagonismo vem exigindo que 0s museus e centros culturais repensem a jornada dos
seus visitantes e incorporem novas experiéncias culturais, visando contempla-lo no centro.

Na era do protagonismo,

‘O museu tem que mudar para EU PROTAGONISTA
aCOmpanhar uma sociedade onde Monalisa é parte da minha histéria
todo mundo é criador de conteudo.

N&o cabe mais a visao topdown de
SO trazer curadorias e dizer ‘'venham
Ver iSSoO porque isso € importante’, a
relevancia de um conteudo deve ser
entendida em seu contexto social”

- Marlus Araujo, especialista

Como: Evu, frente e verso e narrando a historia
Onde: BeReal/TikTok/Twitch




FALAR EM
PROTAGONISMO
NO MUSEU E
MUITO MAIS DO
QUE FALAR EM

SELFIE

UUUUUUUUUUUUUUUUUUU



NADA DE PANICO!

PROTAGONISMO # EGOTRIP

‘O que difere um museu de uma
galeria de arte ou de uma
exposicao isolada € que os museus
sao espagos comprometidos com
a pesquisa, a preservacgao e a
comunicagao e promocao da arte.
Essa funcdo nao deve ser perdida”

Marilia Bonas, especialista

O museu do futuro mantém

sua funcao social de contar a

Historia com H, formar o
gosto e educar do olhar.

Mas tambem incorpora

novas tendéncias e funcdes.

FUTURO DOS MUSEUS 2023

Apoio
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

FUI NA EXPOSICAO DO VAN GOGH EM SP | Luana lamagu

21 mil visualizagdes * ha 7 meses

Falar em protagonismo no museu
€ muito mais do que falar em selfie.

PROTAGONISMO

0 Luana lamaguti

AL g & vangogh #exposicao #saopaulo #ondeiremsp Nesse video mostro sobre a exposigao ir

e

— “EXPOSIC

FUI NA EXPOSIGAO DOS OSGEMEOS - Pinacoteca

19 visualizagGes * ha 1 ano

' Cria Mary

Vlog da visita que fizemos na exposig¢do dos artistas OSGEMEOS, no final d

Pensar em interacao
e colaboracao, subvertendo
a logica espectador vs

‘0O museu tem que
incentivar que o publico se ,
aproprie do contetido O \ ‘
’ PEAROLSANEANDER |
estabelecendo uma —_—
relacdo com a comunidade A=
em que ela sinta parte do
museu: ‘a gente ta co-
criando, ta sendo co-autor

produtor

‘N&o € mais possivel escapar
das redes sociais. E preciso
ter uma equipe dedicada as

o redes sociais. No nosso
de uma exposicéo, de uma fostival criamos Tiktok Monalisa makeup transformation

@ #makeup #foryoupage

pesquisa’, isso € essencial” | | brandings e challanges, filtros & :
Q leticiafgomes @ D> 21.5M

no no instagram”

— Marlus Aradjo,
especialista - Beril Sarialtun
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Falar em protagonismo no museu
€ muito mais do que falar em selfie.

PROTAGONISMO

Estar no centro do seu
proprio processo de
aprendizado

FUTURO DOS MUSEUS 2023

Science Museum Group’s New AR App
Gamifies Science Learning

INA / SEPTEMBI 2022

TE
W | g

1 Click & Join *°
- N
T A AT e

‘O braco educacional dos museus
€ muito importante. O museu n&ao
€ mais uma galeria de artefatos,
ele é um espaco vivo de
construgao de dialogo”

— Marlus Aradjo, especialista
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

Artistas mulheres sao minoria
esmagadora nos grandes museus do
mundo

P ROT AG O N I S M O Mulheres negras na curadoria de

Falar em protagonismo no museu
€ muito mais do que falar em selfie.

museus rejeitam visao euroceéntrica da

— arte
ATIVISTAS PROPOEM NOVOS OLHARES
Se ver representado PARA A FIGURA DA MULHER NA ARTE
nas telas e atra'S d aS Representatividade feminina ainda deixa a desejar nesse universo
telas Do women have to be naked to get

= into the Sdo Paulo Museum of Art?

Only 6% of the artists on exhibit
are women, but 60% of the
nudes are female

Realizacao Apoio
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Falar em protagonismo no museu
€ muito mais do que falar em selfie.

PROTAGONISMO

Ver novos pontos de vista
serem incorporados a
historiografia oficial

FUTURO DOS MUSEUS 2023

\

Entenda o movimento que leva

artistas negros-a ocupar oS principais
museus do Brasil

6 museus para conhecer a
historia e a luta do povo negro

Ap0s titulo da Unesco do Cais do Valongo como Patriménio [
Historico da Humanidade, ativistas reivindicaram o Museu da [°%
Historia e da Cultura Afro-Brasileira - MUHCAB

Realizacao Apoio
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

Incorporar novas funcgoes sociais requer que 0S MuUSeus
atualizem seu papel e sua postura na sociedade

NO PASSADO: MUSEU HOJE:

Museu legitimava o que — Museu co-cria com seu publico e as
era considerado arte. comunidades do entorno novas concepgoes
sobre a arte.

Museu ensinava historia
dos outros.

— Museu ensina historia (e também ciéncia
e tecnologia) de uma forma que se conecta
com a realidade do publico
Museu entregava uma experiéncia
solitaria e contemplativa. — Museu se torna um local de experiéncia
coletiva, um ponto de encontro que entrega
mais do que contemplacao.

Realizacao Apoio
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DALV

PARA SER RELEVANTE
| NA ERA DO PROTAGONISMO
E PRECISO ENTREGAR
EXPERIENCIAS
DIRECIONADAS AO PUBLICO,
COLOCANDO-0O NO CENTRO.
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NO BRASIL, ENCONTRAMOS
4 TIPOS DE PUBLICO, CADA
UM COM UMA CARACTERISTICA
COMPORTAMENTAL DIFERENTE.



FUTURO DOS MUSEUS 2023

Cada perfil estabelece
uma relagao diferente
com museus e
instituicoes culturais

S
N
®

TOPA-TUDO

Busca uma jornada
cultural integrada.
Frequenta todo tipo
de espaco cultural.

N
N
[ ]

TRADICIONAL

Ama museus, mas
prefere instituicoes
tradicionais e
experiéncias classicas.

S
N
®

ESCAPISTA

‘o Prioriza a vida outdoor.

DESINTERESSADO Prefere museus ao ar
livre e experiéncias
Migrou sua vida sensoriais.

para o digital e
nao frequenta
Mmais museus.

Apoio
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

NAO
FREQUENTA
MAIS

S
N
®

TOPA-TUDO

Busca uma jornada
cultural integrada.
Frequenta todo tipo
de espaco cultural.

N
N
®

TRADICIONAL

Ama museus, mas
prefere instituicoes
tradicionais e
experiéncias classicas.

N
N
®

ESCAPISTA

‘o Prioriza a vida outdoor.

DESINTERESSADO Prefere museus ao ar
livre e experiéncias
Migrou sua vida sensorials.

para o digital e
nao frequenta
Mmais museus.
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

DESINTERESSADO

Perfil mais jovem, que teve sua rotina
profundamente afetada pela pandemia.

Migrou sua vida para o digital, e hoje
consome arte e cultura de dentro de
casa, perdendo o interesse por museus
enquanto espacos fisicos.

Apoio
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

UMA VIDA QUE MIGROU

Diante de um mundo digital de infinitas

:DB‘IACRL?JgI\?I'E\I I(_)IEE'ZER E possibilidades e que pode ser acessado
CONSUMO DE CULTURA dentro de casa, o museu perde o sentido
‘Se antes 0 museu e o cinema
“ — eram espacos de conexao com o

mundo, vocé entrava na sala e
estava na Franca, no Japao etc,
hoje € possivel fazer isso de
dentro de casa pois o celular e a
internet respondem todas as
nossas duvidas, nos divertem, nos
informam... [Sso elimina a
necessidade do museu nos
informar, nos ensinar pura e
simplesmente”

‘Antes da pandemia, eu ia todo dia
para a faculdade e depois para o
estagio. Com a pandemia, as aulas
passaram a ser a distancia, a minha
formatura foi online e hoje 0 meu
primeiro emprego € 100% remoto.
Estou até fazendo uma segunda
graduacéo, também EaD”

Homem, 23 anos, Rio de Janeiro

Batman Zavareze, especialista
[

Apoio
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E, mesmo havendo demanda
por experiencias culturais
mais digitalizadas, quem
mais entende da linguagem
digital nao costuma ter voz
dentro da estrutura das
organizacoes e isso reforca
a ideia de que esses espacos
estao parados no tempo

‘Existe uma lacuna entre os funcionarios das
organizacoes culturais: de um lado, jovens que
sS40 muito bons de usar TikTok e Instagram,
mas que nao estao envolvidos na estruturacao
dos museus e, de outro, os curadores e
diretores artisticos de nivel sénior, que sao
mais velhos e mais experientes, mas que
pertencem a uma geracao que ainda vé os
museus como ‘um lugar fisico onde vocé vai e
vé coisas’, que tém receio de envolver as
midias sociais nos museus”

Jonathan Goodacre, Audience Agency

FUTURO DOS MUSEUS 2023
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Existe um grande descompasso entre:

O que ele acha E 0 que ele gostaria
que 0 museu é: que o museu fosse:
Cubo branco + IMERSIVO
Contemplativo + DIGITAL
Analdgico UM LOCAL ONDE SE APRENDE

SE ENTRETENDO
Um local de aprendizado

Apoio

Realizacdao
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DESINTERESSADO

== () que acreditam que o museu & === como gostariam que o museu fosse
CUBO BRANCO

ENTRETENIMENTO CONTEMPLATIVO

ANALOGICO

DIGITAL

IMERSIVO APRENDIZADO

SFM FRONTFIRAS

FUTURO DOS MUSEUS 2023

Museus para Abandonador:

O museu pode continuar existindo
enguanto espaco fisico, desde que seja
capaz de oferecer experiéncias digitais e
imersivas que transcendam suas paredes e
o transformem em um espaco sem
fronteiras.

O museu se mantém enquanto um espaco
de aprendizagem, desde que também
entretenha.

Pensar em solugoes museais para o
Abandonador é um duplo desafio:

« Como oferecer experiéncias digitais
unicas, que nao possam ser acessadas
de casa, e pelas quais valha a pena ir
até a instituicao?

« Como levar o museu para dentro das
casas desses jovens que perderam o
interesse pelo museu?

Realizacao Apoio
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RESUMO:
DESINTERESSADO

Migrou sua vida para o universo digital e hoje ndo frequenta mais museus.

e = O QUE ~=7 RELAGAO
X5 LAzeR % ARTE MUSEU APRECIA IS comomusteu

Algo que migrou

- Algo que prefere Um lugar importante Ambientes digitais e
para o digital e pode consumir socialmente, mas n&o modernos, tecnologia.
Zer aces(sado dentro digitalmente, ex. pessoalmente. :
€ Casa (games, filmes e musica ,
e redes Pouco acessivel e sl bl

via streaming. parado no tempo. O QUE NAO

APRECIA

Espacos 100%
analogicos,
parados no tempo.

sociais).

| evar 0 museu para dentro da sua casa (digitalmente) e leva-lo até o
DESAFIO: P (dig )

museu (espaco fisico), oferecendo experiéncias unicas.

Apoio

Realizacao
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

FREQUENTA +
cCOM
RESSALVAS

"y
| TOPA-TUDO
Busca uma jornada
cultural integrada.

Frequenta todo tipo
de espaco cultural.

N
N
®

TRADICIONAL

Ama museus, mas
prefere instituicdes
tradicionais e

ESCAPISTA

. o _ experiéncias classicas.
‘» Prioriza a vida outdoor.
DESINTERESSADO Prefere museus ao ar
livre e experiéncias
Migrou sua vida sensoriais.

para o digital e
nao frequenta
Mmais museus.

Realizacao Apoio
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ESCAPISTA

Pessoas que, no tempo livre, priorizam
atividades ao ar livre, como praia, parque,
trilha, preferencialmente em familia.

Essas atividades funcionam como valvula
de escape para uma rotina estressante.

Visitam exposi¢oes quando ha
experiéncias sensoriais ou imersivas que
dao a sensacao de escape.

Apoio

Realizacao
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Durante a pandemia, o Escapista

A ideia de museu cubo-branco

M/g(otu para o d/gltag por.neﬁleS'SIdad(ej .m;)/,s do ndo interessa ao Escapista, pois
. m
que interesse na pandemia. Hoje em dia ha u ele prefere passar seu tempo

cansaco de tela, uma exaustgo do formato de i rdoor:
consumo 100% digital” IVré ém €Spagos outaoor:

Marilia Bonas, especialista

Frequenta museus que
conseguem oferecer

Para o ele, L/-\aZER Iesta associado experiéncias de imersao
a momentos ~e relaxamento e e sensorialidade, mas
descompressao .

- foge dos locais de
,, — : . aprendizado racional
Lazer, para mim, € ir no No meu tempo livre gosto de ..
parque, na praia, ler um Ir No parque, na praia e em e trad|C|0na| .
livro, ir ao teatro” eventos gratuitos ao ar livre”
Homem, 37 anos, escapista Mulher, 40 anos, escapista

Apoio
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

ESCAPISTA

Museus para o escapista:

== (0 que acreditam que 0 museu & ==como gostariam que o museu fosse
CUBO BRANCO 5 . N i
A questdo, para o Escapista, ndo esta posta
sobre o eixo digital-analogico:
Ele precisa, sobretudo, que o cubo branco do
ENTRETENIMENTO CONTEMPLATIVO

museu se transforme em um espaco sem
fronteiras e que 0 museu se torne mais

< sensorial (um local que estimule ndo apenas
a racionalidade).

) Pensar em solugées museais para o
e Escapista significa transformar o museu em
um espaco de descompressao:

DIGITAL : - ANALOGICO

‘Museu como um local que amplia horizontes,
tanto no aspecto fisico (a exposicao imersiva,
por exemplo, da a impressao de expandir as
proprias fronteiras das paredes), tanto no
aspecto pessoal, promovendo transformacgbes
S A na vida desses frequentadores”

Marilia Bonas, especialista

Realizacao Apoio
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RESUMO:
ESCAPISTA

A rotina é estressante, por isso, a arte e o lazer assumem funcao de valvula de escape.
No tempo livre, prioriza a vida outdoor e da mais valor a experiéncias sensoriais ou imersivas.

e = N O QUE =7 RELAGAO
LAZER MUSEU I

?% P ARTE APRECIA ~> COM O MUSEU

Atividades a0 ar Vélvula de escape, algo ~ Se€ interessam pelo Experiencias

icaces aosl que descomprime de museu que oferece sensoriais, imersivas,

barque P urma rotina puxada e experiéncias menos sem fronteiras BUSCA POR

' promove relaxamento racionais e didaticas e
(ex: ouvir musica) estimule sensagoes e O QUE NAO SENSORIALIDADE
IMersao. APRECIA

Lugares muito
fechados. Tom
professoral.

Como transformar a ida ao museu em uma experiéncia capaz
DESAFIO: P P

de desestressar como uma ida ao parque?

Apoio

Realizacao
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

FREQUENTA
cCOM

S
N
®

TOPA-TUDO

Busca uma jornada
cultural integrada.
TRADICIONAL Frequenta todo tipo
de espaco cultural.

N
N
®

e Ama museus, mas

ESCAPISTA prefere instituigdes
tradicionais e
e Prioriza a vida outdoor. experiéncias classicas.
DESINTERESSADO Prefere museus ao ar
livre e experiéncias
Migrou sua vida sensoriais.

para o digital e
nao frequenta
Mmais museus.

Realizacao Apoio
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TRADICIONAL

Pessoa de maior capital financeiro e
cultural gue adora museus e continua
frequentando com a mesma frequéncia
de antes da pandemia.

Prefere instituicoes tradicionais e
experiéncias classicas, que exigem um
tipo de letramento especifico.

Realizacao Apoio
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

) MUSEU COMO ESPACO IDENTITARIO:
MUSEU E O LOCAL
DA EXPERIENCIA
CLASSICA. ‘O museu contemplativo e tradicional, para
CONTEMPLATIVA E (onquanto 05 outros rupos ooupam os
REFLEXIVA. museus, mas ndo necessariamente tém
tracos identitarios que 0s conectem
O exercicio de profunda e especificamente aos museus.
contemplagao exige O museu né&o é definidor de quem € a
atencgao plena e pessoa do grupo 2, por exemplo).
‘letramento” para que a O sonho de todo museu é que todo publico
experiéncia de observagéo também consiga estabelecer essa relagcao
seja suficiente por si so. identitaria com o museu”
Marilia Bonas, especialista
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

O TRADICIONAL TEM RESSALVAS AS EXPOSICOES
QUE OFERECEM EXPERIENCIAS MUITO “MODERNAS”
OU INSTAGRAMAVEIS

“Exposicao instagramavel é um “Museu é lugar de me " . - . )
conceito que eu nao entendo desconectar. Nao me deixa Exposicao imersiva parece
conceito que eu nao entendo, desconectar. _p_c;_. a4
: : : " micareta com aquelas luzes
apesar de saber que atrai um muito entusiasmada*, apesar L .
ublico que ndo necessariamente de achar uma acao inclusiva” piscando, aquela musica.
’; :7 5 ¢ Me sinto na boate”
FEGIEE] EEE *Falando do Van Gogh Experience

Sao pessoas de classe AB1 que reconhecem a importancia
da inclusao social, mas que ja se sentem incluidas e
confortaveis frequentando os museus atualmente.

Realizaggo Apoio
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

TRADICIONAL

== O que acreditam que o museu e § como gostariam que o museu fosse O que acham que o museu esta se tornando
d

CUBO BRANCO
O Tradicional esta satisfeito com
, experiéncias museais tradicionais, por
ENTRETENIMENTO CONTEMPLATIVO ISS0, a visao que tem dos museus € muito
‘ proxima do que gostariam que fosse.

Porém, o Tradicional acredita que os
museus querem se transformar no
extremo oposto: um espaco
instagramavel e vazio de aprendizado, e

DIGITAL ANALOGICO ISSO 0 preocupa.

O desafio para esse grupo nao € resgata-
lo ou oferecer experiéncias museais que o
atraia (visto que o formato atual ja lhe
atende), mas sobretudo fazé-lo
experimentar novos tipos de

s BEEENRIZERD experiéncias, entendendo que o moderno
(e até o “instagramavel”) também pode
ser fonte de aprendizado e reflexao.

SEM FRONTEIRAS

Realizacao Apoio
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

RESUMO:
TRADICIONAL

Pessoa de classe AB1 que adora museus e continua frequentando com a mesma frequéncia
de antes da pandemia. Preferem instituicdes tradicionais e experiéncias classicas.

éu%n LAZER I §1|
T\ % ,T ARTE MUSEU APRECIA 5 com 0 MUSEU
Experiéncias classicas
Viajar, conhecer Indefinivel. Local da experiéncia e ”Eara poUCOoS”.
outras culturas classica, contemplativa A dizad
‘ Ela promove : Preneizecion
e reflexiva.
I:f@ﬁ?&?ggg ' autoconhecimentoe 3 | IDENTIDADE
(teatros, museus experiéncias sensoriais Espaco ndo associado 0 QUE NAO
U e criativas a digitalizacao. APRECIA

espetaculo)
Museus

instagramaveis,
experiéncias “vazias”.

Como aproximar esse publico de uma

DESAFIO: experiéncia mais moderna e digital?

Apoio

Realizacao
(01 Y SE T Py
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

FREQUENTA

. TUDO |

TOPA-TUDO

Busca uma jornada
cultural integrada.
TRADICIONAL Frequenta todo tipo
de espaco cultural.

N
N
®

e Ama museus, mas

ESCAPISTA prefere instituicoes
tradicionais e
e Prioriza a vida outdoor. experiéncias classicas.
DESINTERESSADO Prefere museus ao ar
livre e experiéncias
Migrou sua vida sensoriais.

para o digital e
nao frequenta
Mmais museus.

Realizacao Apoio
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

Busca uma jornada cultural integrada, se
engaja na programacao cultural de suas

cidades e vé arte e lazer como coisas
integradas.

Para este perfil, a cidade € um museu a
céu aberto.

Apoio

Realizacdo
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PARA QUEM TOPA TUDO, TUDO
FUNCIONA MELHOR EM CONTEXTO,
POR ISSO, A VISITA AOS MUSEUS E
AOS CENTROS CULTURAIS ESTA
INTEGRADA COM O ECOSSISTEMA
AO REDOR E E OPORTUNIDADE DE
DESCOBERTA DA CULTURA LOCAL

FUTURO DOS MUSEUS 2023

i’

“Esse é 0 grupo que vé os museus

“Imagina que incrivel poder
comer a moqueca da Gabriela
(do Romance “Gabriela Cravo e
canela”) na casa de Jorge
Amado!”

Mulher, 34 anos, Salvador

como espaco de sociabilidade.

Do tipo: ‘'vamos la, gente vé uma
exposicao, toma um café.... Nao é
necessariamente pela exposicao
especifica, mas sim pelo passeio, pela
sociabilidade. Por isso, a relagao deles
com o0 museu nao é identitaria, como
no grupo anterior, é de PERTENCA"

Marilia Bonas, especialista

Realizacao Apoio
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TOPA-TUDO

=== 0O que acreditam

ENTRETENIMENTO

DIGITAL

IMERSIVO

que om

como gostariam

ue CO
BO BRANCO

que 0 museu fosse

CONTEMPLATIVO

SFM FRONTFIRAS

O

ANALOGICO

APRENDIZADO

FUTURO DOS MUSEUS 2023

O Topa-tudo transforma o ato de ir ao museu em
uma experiéncia sem fronteiras pois ele integra o
museu no rol de outras programacoes.

A ideia de imersao como algo que “desconecta” da
cidade nao lhe interessa.

Ele quere se entreter e aprender, viver uma
experiéncia integrada, seja ela analdgica ou digital.

O desafio para esse grupo é nao apenas “trazer a
poténcia das ruas para dentro dos museus”, mas
também “levar o museu para fora”, integrando-o a

cidade.
it

“Esse publico ndo costuma fazer uma programacgao
S0, tipo ‘vou ao museu e volto para casa’, porque
como 0 museu tem que ter uma relagdo com a
cidade, ele precisa estar integrado e transbordar”

Marilia Bonas, especialista

Realizacao Apoio
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

RESUMO:
TOPA-TUDO

Se engajam na programacao cultural de suas cidades e veem arte e lazer
como coisas integradas. Para eles, a cidade é um museu a céu aberto.

ane = 0 QUE =i RELAGAO
?% LAZER 7 ARTE el APRECIA I com 0 Museu
Uma necessidade Espacgo de integragao Integrac;%og dialogo
Consumodetodaas  icicg que pode ser com a cultura local e cor @ GIHate
formas de vivida e consumida entre passado e futuro, contexto
entretenimento, de diversas formas, moderno e antigo, PERTENCA
eI, do grafiti no muro da contemplagao e 0 QUE NAO '
cinema, artes rua ao quadro na experiéncia. APRECIA

plasticas e visuais... parede do museu. |
Museus isolados, de
dificil acesso, que nao

promovem dialogo

Como trazer o ambiente pulsante das ruas para dentro

DESAFIO: dos museus? Como expandir as fronteiras dos museus”?

Apoio

Realizacao
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ESSES PERFIS, EXPRESSIVOS NO

CENARIO BRASILEIRO, TAMBEM

PODEREM SER ENCONTRADOS EM

OUTROS CONTEXTOS SOCIAIS. +

MAS NAO SAO 0S UNICOS...

S
N
®

TOPA-TUDO

Busca uma jornada
cultural integrada.
Frequenta todo tipo
de espaco cultural.

N
N
[ ]

TRADICIONAL

Ama museus, mas
prefere instituicoes

S
N
®

ESCAPISTA tradicionais e
o _ experiéncias classicas.
° Prioriza a vida outdoor.
DESINTERESSADO Prefere museus ao ar

livre e experiéncias
Migrou sua vida sensoriais.

para o digital e
nao frequenta
Mmais museus.

Apoio

Realizacao
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NO REINO UNIDO, OUTROS DOIS PERFIS SAO BASTANTE
EXPRESSIVOS QUANDO FALAMOS EM FREQUENTADORES
DE MUSEUS E CENTROS CULTURAIS

Realizacao Apoio
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

TURISTA

O contexto faz o visitante:

Pessoas que nao necessariamente tém
o habito de visitar museus e centros
culturais em suas cidades natais e
rotinas habituais, mas que frequentam
gquando estao viajando.

Representam grande parte dos
frequentadores de museus europeus.

Apoio

Realizacao
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FUTURO DOS MUSEUS 2023
22N,

O publico Turista, que representa
grande parte dos frequentadores
de museus e centros culturais nas
principais cidades europeias,
frequenta esses espagos no
contexto de viagens de lazer

A pandemia reduziu muito este
tipo de publico e até hoje, mesmo
com o fim das restrigcoes, muitos
museus e centros culturais nao
recuperaram este visitante

"Muitas pessoas visitam museus durante “
as férias. E o que chamamos de turismo
cultural, e gue pode ser muito afetado por

. JCF P c ‘O National Gallery, por exemplo, € um museu
crises economicas, sanitarias etc.

que atraia muitos visitantes internacionais e

Jonathan Goodacre, Audience Agency “ turistas e parte de sua receita dependia
deles. Tém sido as mais devagar a retomar o
"A quantidade de visitantes diminuiu publico”

bastante apos a pandemia; esta

. LT ) Diana Spiegelberg, Somerset House Studios
recuperando, mas ainda ndo € o mesmo

Tim Neal, Science Museum Group

Apoio

Realizacao
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

Pessoas mais velhas e, portanto, menos
digitalizadas, que tinham uma vida
cultural ativa e costumavam frequentar
MUuSeus e centros culturais nas suas
cidades antes da pandemia, mas que,
mesmo apos o fim das restricdes, nao
recuperaram este habito por medo e
perda de costume.

Apoio

Realizacao
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

0‘-““ \RO

&=/ 0 publico Old School é mais A pandemia afastou esse publico dos
velho e menos digitalizado, por museus e centros culturais e hoje,
isso, prefere experiéncias mesmo apos o fim da crise sanitaria,
contemplativas tradicionais e eles ainda nao voltaram a frequentar
menos tecnoldgicas com a frequéncia de antes.

it

‘Se vocé pega um museu como o Railway

i

Museum em York (que expbe maquinario ‘Mesmo que as pessoas digam que o Covid ja
auténtico das ferrovias), o publico é passou, 0s mais velhos (65+) perderam o
principalmente composto por pessoas mais habito de sair de casa e ainda ndo retornaram
velhas, que cresceram com a nogao de que o aos museus como faziam antes”

177

m ! - ,
useu € um lugar onde vocé vai para ‘ver algo Jonathan Goodacre, Audience Agency

Jonathan Goodacre, Audience Agency

Apoio

Realizacao
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RESUMO

DESINTERESSADO - | Migrou sua vida para o digital e ndo freqpen}a mais museus. Aprecia ambientes digitais e modernos
. e acredita que museus e centros culturais s&o locais parados no tempo.

. Ao fim da pandemia, voltou a priorizar a vida outdoor. Nao gosta delocais fechados e i
ESCAPISTA - . claustrofébicos, por isso, quando vai a museus e centros culturais, da preferéncia a experiéncias |
| sensoriais e imersivas. :

TRADICIONAL . Pessoa de capital cultural e financeiro mais alto, que ama museus e centros culturais mas prefere i
-----1 experiéncias classicas, mais contemplativas e tradicionais. Continua frequentando como faziam !
| antes, mas tem receio de que esses espagos estejam se tornando digitais demais. :

- _____ Pessoa engajada em sua comunidade e que busca uma jornada cultural integrada. Frequenta !

| museus e centros culturais com a mesma frequéncia e entusiasmo de antes.

( TURISTA } ----- . Frequenta museus e centros culturais quando viaja a passeio, mas mesmo com o fim da pandemia,
: ndo voltou a viajar com a frequéncia de antes. Como consequéncia, reduziu a visita.

' Pessoa mais velha e menos digitalizada, que gostava de frequentar espacos culturais nas suas
OoLD SCHOOL ) . . o . ) :
. cidades, mas reduziu a frequéncia de visita apos a pandemia.
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

No Brasil ou no Reino Unido, Desinteressados, Escapistas, Tradicionais,
Turistas e Old School nao voltaram a frequentar museus e centros
culturais com a mesma frequéncia de antes da pandemia

DESINTERESSADO -~~~ NAO FREQUENTA PORQUEPREFEREMMIDAONIINE
ESCAPISTA -~~~ NAO FREQUENTA MUITO PORQUE[PREFEREVIDAIOUTDOOR
RAGBOALT) | FREGUENTAcomo s i TEMNSTOSUASORGORSDE

Realizacao Apoio
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Mas existe um perfil que continua a frequentar museus e centros culturais como antes:

O TOPA-TUDO frequenta todo tipo de atividade cultural
e V€ a sua programacao de forma integrada.

Ele se coloca no centro da sua propria jornada, pois sabe
integrar atividades indoor e outdoor, percorrendo museus,
centros culturais e espacos publicos da cidade.

Realizaggo Apoio
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

A PARTIR DA SUA LENTE, O FREQUENTADOR TOPA-TUDO
ENTREGA SENTIDO PARA O MUNDO AO SEU REDORE
CONSTROI UMA JORNADA EM QUE E PROTAGONISTA

Estamos falando de pessoas que,
muitas vezes por conta propria,
conseguem ver os museus e a cidade
como uma coisa s9, circulando pelos
espacos e enxergando tudo a partir de
sua lente pessoal e, a0 mesmo tempo

integrada com o ecossistema ao redor.

“Eu AMO ir aos museus do
Pelourinho. Ja saio, emendo
num barzinho, tomo uma
cerveja. Para mim esta tudo
conectado”

Mulher, 34 anos, Salvador

Realizacao Apoio
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Mas, se 0s museus ainda nao estao conseguindo proporcionar espag¢os onde
todos os frequentadores possam se sentir protagonistas,

PODEMOS APRENDER COM OUTRAS INICIATIVAS
CULTURAIS QUE TEM TIDO SUCESSO EM ATRAIR
DIVERSOS PUBLICOS AO REDOR DO MUNDO:

OS FESTIVAIS

Realizaggo Apoio
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Festivais

multidisciplinares

Realizacdo
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Algumas razdes explicam o porqué de festivais fazerem mais sucesso do que museus, a
principal delas, segundo Jo Mangan, Diretora da Performance Corporation (Irlanda), é que:

“MUSEUS TEM MEDO
DO PUBLICO,
FESTIVAIS NAO”

Realizacao Apoio
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Para Jo Mangan, enquanto
museus tém medo de que o
publico nao se comporte,
toque nas obras, faca bagunca,
corra, fale alto ou destrua
alguma coisa, FESTIVAIS
INCENTIVAM SEUS
PARTICIPANTES A INTERAGIR

Interacao é a palavra chave

“Festivais sdo exemplos de
ambientes que provocam
interacdo entre os participantes
e com 0 espaco.

INTERACAO estd na nossa
natureza.

Museus tém medo do publico,
festivais ndo”

Realizacao Apoio
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A segunda razao para os festivais
serem mais disputados pelo publico
do que os museus é o fato de que:

Museus nao
conseguem criar
um senso de
“oportunidade”
e “urgencia”

FUTURO DOS MUSEUS 2023

“Festivais despertam no publico o
sentimento de ‘urgéncia’: o artista
pode morrer, aquela sempre pode ser
a ultima apresentacao daquele
artista. Todo festival é uma ‘lifetime
experience’,

Ja o museu vai estar sempre la
parado no mesmo lugar. Vocé visita
0S pontos turisticos da sua propria
cidade?

O MUSEU JA MORREU"

JO MANGAN

Apoio

Realizacao
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Enquanto muitos
museus olham pelo
retrovisor, festivais
focam no presente e
imaginam futuros
possiveis

“Festivais sao plataformas de discussao,
espacos para se pensar nos desafios do
mundo contemporaneo. Por isso, atraem
publicos variados.

Ja os museus tendem a ser historicos e
mostrar o que esta no passado. Por isso
atraem um publico especifico, geralmente
um mais velho e mais elitizado, ou alunos
que vao com a escola para aprender”

HARDESH SINGH

Realizacao Apoio
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

“Ha oportunidades para os museus

MAS MUSEUS falarem sobre para onde queremos ir

T AMBE'M PODEM como sociedade. Plataforma para as
pessoas virem e imaginarem que tipo de

SER LUGAR DE futuro querem. Um lugar para criar coisas

IDE AQ AO DE novas, novas imaginacoées, novas ideias. E
é isso que os festivais ja estao fazendo”

FUTUROS

POSSIVEIS

HARDESH SINGH

Realizacao Apoio
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FUTURO DOS MUSEUS 2023
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SE ENGAJANDO NAS COMUNIDADES, CRIANDO
CURADORIAS DIVERSAS E PARTICIPATIVAS

“Por mais que queiram “Museus tem que ser “No nosso festival (Beats by
ser progressivamente POROSOS, permeaveis. Girlz) a gente esta o tempo todo
mais inclusivos, séo N&ao uma rocha sdlida ou olhando ao redor, para as
sempre eles, 0s um bunker no meio da comunidades locais, buscando
curadores, que cidade. Curadores tém representatividade

decidem. E preciso dificuldade de passar o (principalmente feminina) e
convidar as pessoas bastdo e compartilhar a também engajamento das

para programar. Dar- curadoria com a comunidades na construgao
lhes poder e espago” audiéncia. dos programas”.

HARDESH SINGH JO MANGAN BERIL SARIALTUN

Realizacao Apoio
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FUTURO DOS MUSEUS 2023
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= COMO?
=) PENSANDO NO SEU LEGADO

“PARA FRENTE" E “PARA OS LADOS"

Discutindo sobre o que é urgente Deixando um legado para a
hoje para pensar no futuro comunidade do entorno

“E preciso falar sobre inclus&o social, mudancas
climaticas, justica climatica. Ndo podemos ignorar
essas questoées, por exemplo, mostrar apenas
dancas contemporaneas. Isso pode ser lindo, mas
0S museus, centros culturais e festivais prestam
um servico a sociedade, vocé tem que falar de
assuntos importantes.

JO MANGAN

“Uma figura é chave nesse
ponto: o legacy curator:
curador cujo trabalho é
pensar o legado de um
determinado programa na
comunidade”

JO MANGAN
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

COMO?

ABRIGANDO FESTIVAIS

“Nosso projeto € bastante sound based.
Artistas criam musicas, sons, instalacdes
luta para encontrar bons sonoras. Entao hoje eu dia eu procuro
[ugareS. Os museus podem museus que possam Ser nosSsSos parceiros
abriga-los dentro dos seus justamente para poder ter exposigoes e
espacos” experiéncias mais longas e um publico

diverso (ndo necessariamente frequentador
HARDESH SINGH de festivais)"

“A maioria dos festivais

BERIL SARIALTUN

Realizacao Apoio
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COMO?

INOVANDO ESPACOS

LEVANDO ATIVIDADES CULTURAIS
PARA FORA DOS MUROS

“Estamos criando uma edicao do festival
chamada festival on the road, para acessar
outras regiées do pais que ndo estdo perto de
Istambul. E ha também um intercambio entre
essa versao "on the road” do festival e a
versao "in locus’, para que haja uma troca de
programacoes e audiéncias”

BERIL SARIALTUN

LEVANDO ATIVIDADES
CULTURAIS PARA AS
ESCOLAS

“Levando museus as
escolas, rompendo as
fronteiras”

JO MANGAN

Realizacao

FUTURO DOS MUSEUS 2023

Apoio
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DESEJO POR DESEJO POR DESEJO POR
TRANSFORMACAO INTERACAO CONEXAO

E existem muitas maneiras
de entregar isso

aaaaaaaaaaaaaaa
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@grupoconsumoteca

FUTURO DOS MUSEUS 2023

Novas

tendencias

para museus e
entros culturais




FUTURO DOS MUSEUS 2023

0 MUSEU PARA TODAS

AS PESSOAS

€ agquele que traz, em sua
programacao, diferentes
tipos de atividades, formatos
e linguagens, atraindo

um publico eclético e se
fundamentando como
espaco de hibridismo cultural.
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O MUSEU PARA TODAS AS PESSOAS EXPLORA AS
MULTIPLAS LINGUAGENS E ATIVIDADES

‘Por que terca ndo € o dia das drags? Quarta ndo

é o dia das mulheres? Quinta néo é o dia do "Programacao em linguagens variadas
funk? Sexta nédo € o dia do rap? E isso que o é essencial para atrair publicos
museu deve trazer. diferentes: atividades coletivas, aulas

de danca no museu, ateliés, que nao
dividam as pessoas entre

. . . emissor/receptor e sim promovam a
Se voceé se propoe a ser um espaco hibrido, integracao"

isso tem que estar presente 100% dos dias da
sua programacao.
Batman Zavareze, especialista

Vocé tem que trabalhar com todos esses
atravessamentos através de poéticas.

Marilia Bonas, especialista

Realizacao Apoio
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PROPOR
ATIVIDADES
INTEGRATIVAS
EM VARIADAS
LINGUAGENS

E FORMATOS
QUE ATRAIAM
NOVOS
PUBLICOS

AO MUSEU.

Atividades que quebrem a formalidade do museu:

_Cafés da manha, shows, contacao de historia, DJs

"As pessoas se sentem intimidadas no museu porque a experiéncia ja comeca
com um ‘NAO’. Ndo pode comer, ndo pode beber, ndo pode falar alto, ndo pode
correr, nao pode nada. Isso tem que mudar” - Batman Zavareze

Aulas semanais que transformem o Atividades digitais e analdgicas:
museu em centro de atividades e

Se o Oi Futuro se prop0de a olhar para
ponto de encontro:

frente, e o futuro € de integracao entre
_Aulas de dancga, de musica, cursos e fisico e analdgico, as atividades do
formacdes em arte e tecnologia. museu também devem ser.

Apoio

Realizagdo
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CASE GAITE LYRIQUE (FRANCA)

‘La Gaite Lyric’, € um centro cultural francés
parecido com o Oi Futuro.

O que ele faz na sua programacao regular? Domingo
de manha, eles colocam uma mesa enorme no
centro da sala de exposicdo, e as pessoas podem
trazer seu café da manhéa e compartilham entre si.
Vira um picnic dentro do museu. Ndo tem grama,
nao tem parque, mas tem o espirito de
compartilhamento do picnic. Toda quinta feira o
museu se dedica a pesquisa de arte de vanguarda e
é frequentado por uma turma de pesquisadores e
artistas muito antenada. Quarta feira tinha uma
programacao de DJs trans e drags.

E isso cria uma curadoria inclusiva, horizontalizada,
disruptiva.”

Batman Zavareze, especialista

@ Gaité Lyrique

Le dernier battle international de danse
electro filmé par Culturebox !
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CASE SCIENCE MUSEUM GROUP (UK)

'‘Dois dos museus do grupo possuem Festivais de
Ciéncias que acontecem em parceria com
universidades e empresas locais (relacionadas a
ciéncia e tecnologia).

Também trabalhamos junto de universidades e
empresas permitindo que eles usem a plataforma do
museu para vender suas mercadorias € mostrar seu
trabalho” - Alison Fraser e Tim Neal, Science Museum Group

s
B

18-19 JUNE 2022

SCIENCE FICTION
FILM FESTIVAL

- CASE FUTURE EVERYTHING (UK)

'O programa da Future Everything, de forma
natural, abrange diversas formas de arte.
Trabalhamos com midias, artes digitais, artes
performaticas, instalagées, esculturas, téxtis...
Essas iniciativas tornam o museu um espacgo
vibrante, ruidoso e ludico. SG0 importantissimas
para “ativar” 0s espacos de modo que o0 museu ndo
Seja apenas um espago escuro de siléncio onde
nada acontece”

Irini Papadimitriou, Future Everything

- e »
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Realizacao
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

#2

O MUSEU EXTRA-MUROS
nao tem paredes!

Ele se conecta com

a comunidade do entorno
de tal forma que a cidade
inteira vira palco de
exposicoes, shows e
atividades integrativas.
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O MUSEU TEM QUE ESTAR PELA CIDADE, NOS ESPACOS AO
AR LIVRE, NAS AREAS PUBLICAS E ATE NO BARZINHO

"Espacos ao ar livre possibilitam ‘O museu tem que estar em todos o
a passagem das pessoas pelo locais da cidade.
local sem precisar Se 0 museu esta no meu bairro, na minha

praca, na minha cidade, eu estarei no Oi
Futuro mesmo que eu nao verbalize isSo.

Quando voceé nao dialoga com a praca, a
praia, o barzinho, vocé fica circunscrito
as suas proprias paredes.”

Batman Zavareze, especialista

necessariamente engajar com as

colecdes, isso vai evoluir a forma
como elas entendem os museus”
Tim Neal, Science Museum Group
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Explodir as
paredes dos
museus é
possibilitar que
outros publicos
se sintam
confortaveis de
frequenta-los

"A gente tem falado muito sobre o que €

‘estrutural” (racismo estrutural,
patriarcado etc). Mas temos que pensar
que estrutura é tudo.

E 0 mérmore do chdo do museu, a
iluminacao, ate a roupa que as pessoas
que frequentam 0s museus vestem, iISSO
pode ser acolhedor ou criar um ambiente

hostil para pessoas que ndo estéo
acostumadas a frequentar museus.

E preciso repensar os espacos, criando
ambientes em que todos possam se
sentir pertencentes”

“Ir num museu é
COMO passear em

um bairro nobre” , _ o
Ana Maria Maia, especialista
Mulher, 34 anos, classe C

Apoio

Realizacao
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ABRAGAR O
ENTORNO,
PROPONDO
ATIVIDADES FORA
DO MUSEU E
DIALOGANDO COM
A COMUNIDADE

Adotar pracas, parques e espacos publicos:

‘0s museus ndo tem so que pensar apenas nos Seus espacos
intra-muros, € preciso expandir, adotar pracas, praias, parques”

- Batman Zavareze

Promover atividades fora do museu: ) .
Dialogar com a comunidade

_Patrocinar eventos, shows, festivais. 4o entorno para mapear e

_Levar exposicdes para fora do Oi abracar os locais de
Futuro. significado para eles.

@ son @@ BRITISH
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- CASE SCIENCE MUSEUM GROUP (UK)

Alguns museus do grupo Science
Museum se localizam em prédios
historicos com amplos jardins.

A experiencia de passear
por esse ambiente do
entorno também é uma
experiéncia cultural,
mesmo que os jardins nao
abriguem colecgoes.

v

? RO
‘Espacos ao ar livre possibilitam a passagem das pessoas pelo

local sem que precisem necessariamente se engajar com as
colegbes, isso ajuda a evoluir a forma como as pessoas entendem
0S espacos.

Mesmo que apenas passem pelos espag¢os no caminho do
trabalho, mas ainda assim é possivel criar uma experiéncia
calmante e reflexiva para elas. Ou seja, vocé pode entrar no
museu para aprender sobre ciéncia, sobre trens, ou historia
industrial. Mas,

Na verdade, nossos espacos sao lindos por conta
propria. E sabe de uma coisa? Vocé pode vir e apenas
ficar nos nossos espacos ao ar livre. E sobre isso que
é um museu. E uma maneira radical de abordar as
coisas e pensar em todo o espa¢o do museu como
uma entidade, ao invés de so6 pensar na colegao.”

Realizacao
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- CASE MUSEU DE ARTE DO RIO E MUSEU DO AMANHA (BRASIL)

Otto faz show gratuito no Museu de Arte do Rio

Apresentacao do artista pernambucano faz parte do projeto MAR de Musica

Por Fabiane Pereira Atualizadoem 2

O MUSEU DO AMANHA

COMO VOCE NUNCA VIU

Museu de Arte do Rio e Museu do Manha, ambos no Rio
de Janeiro, promovem festivais e atividades fora dos
DIAS 11,12 & 13 muros, aproveitando o espago da Praca Maua para

DE NOVEMBRO integrar novos publicos com programacgoes diversas

Realizacao Apoio
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

#3

0 MUSEU DAS SENSAGCOES,
é sobre AFETO:

- Afetar e ser afetado
- Ter experiéncias sinestésicas,
completas e que possibilitem
uma reconexao consigo, com
Seu Corpo, suas sensagoes.

| ! 2

Apoio

Realizacao
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O PUBLICO QUER SER AFETADO E OS SENTIDOS
SAO A PRIMEIRA FORMA DE ACOLHIMENTO

“Vocé sairia da sua casa num dia lindo de sol para ir para um
lugar que ndo te oferece nem um bom wifi? Um lugar que ndo
tem nem um bom ar-condicionado?

VVocé sairia da sua casa depois do expediente, cansado, para ir
para um lugar que nao tem uma cervejinha gelada? Onde nédo
da pra ver um por do sol? Um local que n&o te oferece
experiéncias sensoriais?

Essa primeira forma de acolhimento, que passa pelo paladar, =
pelo tato, pelo olfato, é essencial. Ela é definidora de uma boa |§=
experiéncia” |

Batman Zavareze, especialista

Apoio
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A PANDEMIA POTENCIALIZA O DESEJO POR ACOLHIMENTO E
CRIA O MERCADO DA EXPERIENCIA

‘Existe um esforco maior hoje ‘Esse tipo de exposicdo se conecta
para as pessoas sairem de casa e || com o desejo das pessoas por
irem a museus por conta do experiéncias: as pessoas estao tendo

Impacto da pandemia: elas estdo || maior expectativa e expectativas
mais exigentes ao fazer escolhas || diferentes; as pessoas buscam

e prezando mais pela qualidade elementos interativos e imersivos”
da experiéncia” ~
Diana,

Alison Fraser, Science Museum Somerset House
Group Studios

Apoio
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Falar em sensacoes

é também falar das
polemicas exposicoes
imersivas, criticadas
por tantos amantes do
museu tradicional.

Mas, antes de criticar,
é preciso lembrar que:

'O problema nao esta na exposicao imersiva
por si SO, esta na experiéncia vazia que
transforma Monet em Shopping Center. Eu
quero ir numa exposicao imersiva do
Sebastido Salgado que me faca sentir na
Floresta Amazdnica”

Batman Zavareze, especialista

‘Exposicoes imersivas democratizam o
acesso a obra, porque nem sempre €
possivel trazer o quadro em si. E também
atraem outros tipos de publico porque nao €
SO olhar um quadro, € entrar no quadro”

- Marlus Araujo

Realizacao Apoio
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PROMOVER
EXPERIENCIAS
SENSORIAIS

QUE AFETEM E
TRANSFORMEM

A VIDA DOS
FREQUENTADORES

Convidar artistas cujas obras trabalham a sinestesia:

A sinestesia pode ser trabalhada através do uso de novas
tecnologias e digitalidades e também através da imersao
analogica por meio dos sentidos.

Oferecer exposi¢oes imersivas que aliem imersao e
sensorialidade com aprendizado, trazendo mais profundidade
e conteudo as experiéncias imersivas.

Realizacdo Apoio
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- CASE FUTURE EVERYTHING (UK)

Caminos com luzes, sons e interatividade
para brincar com os sentidos

‘Em 20179, fizemos uma exposicao em Manchester
chamada "Atmospheric Memory”, que brincava muito
com tecnologia, tinha um tunel com 3.000 caixas de
som que reproduziam barulhos de diferentes
localidades e que guiava 0s visitantes pela exibicdo, em
outra sala, também havia imersao de vozes.

Nas exposicoes em espacos abertos, ja tivemos obras
que brincavam com a percepg¢ao e sentidos, como a
‘Plasmata’: exposicao sobre explorar o corpo e
identidade na era da tecnologia, tinha instalacdes que
se tornavam vivas em diferentes momentos do dia;
caminhos com luzes e sons; interatividade”

Irini Papadimitriou, Future Everything

‘Atmospheric Memory”

"Plasmata”

Realizacao Apoio
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CASE HAYWARD GALERY

Fumaca, cores e ilusionismo
para mobilizar os sentidos

‘Ha uns anos, a Hayward Gallery de Londres fez
uma exposicao com luzes em que haviam salas
em que os visitantes ficavam completamente
imersos em cores e fumaca. Era uma
experiéncia sinestesica, que mobilizava varios
sentidos. Eles também organizaram uma Série
de exposicoes que mexiam com a percepgao e
ilusionismo, transformando o espac¢o brincando
com dimensoes e tamanhos”

Irini Papadimitriou, Future Everything

Apoio

Realizacao
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- CASE THE WORLD OF ASMR (EUA)

A New Exhibition Takes
You Inside The
( Wonderfully Weird World
& Of ASMR

BY ALLX xESSLER

f v 9 r

Imersao pela sinestesia: sentidos, sensagoes, sentimentos:

A mais recente exposicao do Design Museum - intitulada Weird Sensation Feels Good: The World Of ASMR — exibe uma série de trabalhos visuais,
auditivos e tateis, todos projetados para provocar sensagoes fisicas de euforia ou calma no espectador.Esta € a primeira exposicao desse tipo a tirar
o mundo do ASMR da tela e coloca-lo no espaco fisico. Entre em um ambiente acusticamente ajustado e entenda como as pessoas estao usando

ferramentas e materiais novos e existentes para navegar em nosso mundo Complexo

Realizagdo Apoio
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Natureza como elemento que provoca sensagoes, explora cheiros,
texturas, sons, gerando sensac¢ao de imersao e reconexao.

- INSTITUTO INHOTIM - SFER IK (MEXICO) - HAKONE OPEN AIR

(BRASIL) MUSEUM (JAPAO)

O maior museu a céu aberto do Centro de arte cujo design € inspirado e O primeiro e 0 maior museu ao ar
mundo. Sdo 140 hectares de construido em grande parte com 0s livre do Japao ocupa um espaco de
terra que abrigam galerias de materiais da selva. pensado para gerar 70.000 metros € uma tentativa de
artes, espacos de convivéncia uma profunda imersao na natureza e reconectar a arte a natureza

e natureza exuberante. ancestralidade mexicana.

Realizacao Apoio
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Tecnologia como provocadora de sensacgoes
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IN THE WAKEQF THE VIENNA SECESSION PAINTING MUSIC STARRY NIGHT
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SUPER REAL - EUA CULTURE SPACES - ITINERANTE

SuperReal explora a tendéncia do design experiencial, criando uma Desenvolvido pelo Atelier des Lumiéres em Paris, Culturespaces Digital Tech
experiéncia imersiva de sonho, combinando tecnologia com a heranga do coordena e implementa tecnologias de ponta para realizar exposi¢des digitais com
edificio Cipriani, onde ocorrem projecdes sobrenaturais. Criado pela Moment a melhor qualidade de som e imagem possivel. Uma das exposi¢oes consagradas
Factory, tinha como objetivo borrar as linhas entre o fisico e o digital e criar recentes € instalacdo visual e musical Starry Night, em homenagem as obras de
um Novo Surreal. Vincent Van Gogh.

https://superrealnyc.com/ https://www.culturespacesdigital.com/en/expositions

Realizacao Apoio
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

#4

O MUSEU FIGITAL

€ aquele que traz experiéncias
virtuais e tecnologicas unicas
para dentro dos espacos fisicos,
aliando o melhor do mundo
digital com o melhor dos
aparatos museais.

ealizacdao Apoio
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MUSEU FIGITAL,

PORQUE O MUNDO
E FIGITAL

O casamento entre o virtual e o

presencial € um caminho sem volta.

Cabe a0s museus apenas
escolherem entre participar
dessa dinamica ou se verem
deixados para tras

"Muita gente fala que ndo da para
comparar a experiéncia virtual com a
experiéncia presencial. De fato, ndo da
para comparar, mas Sao experiéncias
que se somam, ndo se subtraem”

Marlus Araujo, especialista

'Real inovagcdo acontece quando se pode
pegar o melhor dos dois mundos, digital e
analdgico. Vocé néo se lembra do que viu
no Facebook ontem, mas vocé se lembraria
de uma visita a um museu ontem ou
potencialmente daqui a 40 anos. O digital
pode e deve ser utilizado para potencializar
a experiéncia fisica”

Alison, Science Museum

Apoio
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O MUSEU FIGITAL ATRAI, "A gente tem um comité jovemn no
PARA O ESPACO F|'S|CO, museu do futebol. Muitos nos disseram

” que adorariam poder usar oculos de
UM PUBLICO INTERESSADO realidade virtual, mas que ndo tinham
PELA LINGUAGEM DIGITAL como pagar.

O museu deve jogar com isso,
proporcionar justamente aquelas
experiéncias que o jovem nao pode ter
em casa. A solucao me parece ser usar
elementos que sao do repertorio desse
jovem como chamariz do museu”

“Acho que tudo se complementa:
digital, fisico, analogico, tecnologico.
Esse modelo de museu parado no
tempo nao me interessa. Se tivesse
mais atividades tecnoldgicas, me Marilia Bonas, especialista
interessaria mais”

Homem, 27 anos, Sao Paulo

Realizacao Apoio
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TRAZER NOVAS
EXPERIENCIAS

TECNOLOGICAS
PARA MUSEUS.

_Mapear novas tecnologias digitais e disponibiliza-las ao publico.

_Criar um comité jovem (do perfil hiper-digital) para saber quais tipos de
experiéncias tecnoldgicas e digitais eles gostariam de ver nos museus.

_Convidar artistas cujos trabalhos se encoram no encontro entre arte digital e fisica.
_Gamificar a experiéncia presencial de visitagdo ao museu.

_Promover cursos e formacdes em artes digitais, em criacao de ambientes museais
digitais, metaverso etc.

Apoio
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- CASE SCIENCE MUSEUM GROUP

Casamento do virtual e com o analdgico para
criar experiéncias unicas que revelam a
presenca da ciéncia no quotidiano

‘Criamos um aplicativo que € um jogo interativo tipo
Pokémon Go para ciéncia em que vocé pode colecionar
ciéncia’ no dia a dia. Nele, é possivel ver a ciéncia por tras
de um poste de luz, ou hidrante; ou pode haver uma
parada de dnibus com os horarios. O objetivo era gerar a
percepcado de que a ciéncia esta em todo lugar, impacta a
vida de todos e ngo precisa ser algo massante. Afinal, a
real inovacdo ndo esta em reinventar algo novo e sim
pegar as melhores de todas as oportunidades que
existem e junta-las”

Tim Neal, Science Museum Group

Pokemon Go Makers Partner With
Museums for Real-World Metaverse

November 26 2021

)

By Manuel Charr

A Image Credit: Niantic

The developer of the world's first augmented reality (AR)._platform to truly take

off, Pokemon Go, has partnered with museums and other institutions for its
latest release, Lightship. According to the firm involved, Niantic, this will open
the vault of technological advances that Pokemon Go brought to users
around the world to a raft or developers who want to get in on the AR action.

By teaming up with the likes of the Science Museum in London and Historic

Royal Palaces, it is hoped that the Lightship platform will create an entire

universe of AR activities in what will become a metaverse.

Realizacdo Apoio
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Museu figital fala sobre o equilibrio entre o digital e o fisico, sendo cada
experiéncia autonoma mas também complementar entre si.

OPENING
JANUARY
2022

SEATTLE

Enter The Building

Explore the imaginative capacity of Al with Daniel

| 1 3 5 !
S Doga - By
N F I e it s o, Jenatsch's playable video-based artwork. Now online |4

in Gallery 5.

MUSEUM — —

- SEATTLE NFT MUSEUM - EUA - GETTY MUSEUM -EUA - ACMI - AUSTRALIA

Nesse cenario, o fisico € motor para o digital. Esse cenario mostra o digital complementandoa  Esse cenario, fisico e digital tem experiéncias

Um exemplo é o primeiro museu de arte NFT fisicalidade da experiéncia do museu, complementares mas distintas e indepdentens. Um
permanente do mundo inaugurado em Seattle, em promovendo o conteldo do espaco fisico do exemplo € o Australian Centre of the Moving Image, um
2022 e tem fornecido uma saida para artistas, museu. Um exemplo desse cenario € o Getty player que explora a ideia d museu multiplataforma,
criadores e colecionadores exibirem seus NFTs em um Museum Challenge, que fez um challenge que oferecendo mais que um site, uma jornada multiplataforma
ambiente fisico, a0 mesmo tempo em que visa educar convidava o publico do museu em casa a para um visitante omnichannel.

0 publico sobre esse mercado relativamente novo de reproduzir obras do museu e isso virou livro.

arte digital. https://blogs.getty.edu/iris/the-getty-museum- https://www.youtube.com/watch?v=MeF_02hL MQw&t=42s
https://www.seattlenftmuseum.com/ challenge-is-now-a-book/

Realizacao Apoio
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https://www.youtube.com/watch?v=MeF_O2hLMQw&t=42s
https://blogs.getty.edu/iris/the-getty-museum-challenge-is-now-a-book/

FUTURO DOS MUSEUS 2023

O META-MUSEU
€@ 0 museu que entra
na casa das pessoas: |,

Ele ja nasce virtual,
acessivel de qualquer
dispositivo, e visa propor
experiéncias gamificadas
e atrativas para publicos
mais digitalizados.

Apoio
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META-MUSEU DEVE
FUNCIONAR COMO UMA
PLATAFORMA DE ENCONTROS
NO AMBIENTE VIRTUAL

“Muita gente acredita que o jovem gamer quer se
isolar. Nao é nada disso. As experiéncias virtuais
que mais dao certo sao justamente aquelas que
promovem o encontro e a troca. Ndo adianta vocé
criar uma experiéncia digital que tem o mesmo

problema do fisico (uma exposicao que vocé so
“vai” Id e vé o quadro). O museu virtual tem que ser
uma plataforma de encontro”

- Marlus Araujo, especialista
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CRIAR UM AMBIENTE
VIRTUAL UNICO QUE
PROMOVA
EXPERIENCIAS
GAMIFICADAS

E DE SOCIABILIDADE

E preciso ir além da digitalizacdo do acervo e da criacdo
de um site: estamos falando da construgdao de um espaco
museal no metaverso, que:

« Janasca virtual e exista de forma independente do museu fisico.
* Funcione como ponto de encontro online.
« Proporcione uma jornada gamificada.

« Criar um comité jovem (do perfil hiper-digital) para testar
plataformas.

« Adaptar, digitalizar e transformar obras fisicas e analdgicas
em obras do metaverso.

Apoio
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- MUSEU.XYZ (BRASIL)

MUSEU.XYZ

B A -
CONHECA NOSSO NOVO ESPAGO

DISTRITO XYz | '

MUSEU.XYZ é um espaco virtual destinado a
ENTRAR NO METAVERSO
experimentacao da arte e cultura digital

brasileira no metaverso. CoBRE 0 MUSED 12 Museu.xyz - interview: ‘All shows in the

physical world should also be in the
, . . \ . i} metaverse’
O MUSEU.XYZ € um espaco virtual destinado a experimentacao da
arte e cultura digital brasileira no metaverso. ' o . , s
A museum that exists entirely in the metaverse is generating new opportunities
‘Nossa programacao € pensada a partir da cocriagcao entre for Brazilian artists
artistas, pesquisadores e instituicdes. Em nosso campo de
pesquisa e observacao, contamos com a parceria do Programa de W
Pos-graduacao em Midias Criativas da Escola de Comunicagéo da : I’ : ' Rt \

Universidade Federal do Rio de Janeiro (PPGMC/ECO/UFRJ)”

Realizacao Apoio
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- BOJOGA RETRO MACHINE (BRASII)

Odyssey

O Magnavox Odyssey foi o primeiro videogame comercialmente vendido no
mundo. E um elo perdido entre a diversdo da familia no jogo de tabuleiro e
a interatividade com a TV. Inicialmente sequer imaginou-se chamar o
aparelho de videogame, mas a histéria e o mercado acabaram tornando
esse 0 mais importante dos videogames. N3o por ser somente o primeiro,
mas por despertar muito'mais do qué diyersdo. Ele foi apresentado pela
primeira vez em abril de 1972'¢ fabricado em.agosto do mesmo ano, trés
Bnos antes do cogsole Pong da Atai ser langado

Museu virtual de games lan¢a Retro Machine, linha do
tempo de consoles e jogos

g e
P
Museu virtual Bc joga compieta

or Kao Tokio em 14 de julho de 2020

) 4

O Instituto Bojoga de Inovagao em
Jogos busca, tem como objetivo
aproximar pessoas as tecnologias
de jogos por iniciativas inovadoras
de transformacao.

Misturando tecnologia, ludicidade,
desafio e diversao, propde
ambientes para que se
desenvolvam experiéncias que
influenciam nossas vidas, o modo
de pensar e agir.

Realizacao Apoio
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METAVERSE ART EXHIBITION — CHINA

O Alibaba, gigante do e-commerce chinés, inaugurou em
2021 sua Exposic¢ao de Arte do Metaverso nas plataformas
Taobao e Tmall. Apresentado por Ayayi, a avatar digital da
marca, o evento virtual ofereceu aos consumidores a
oportunidade de comprar NFTs criados por marcas como
Burberry, Coach e Longines.
https://www.alibabacloud.com/blog/metaverse-exhibition-
at-apsara-recreates-life-in-ancient-china_599490

n Spatial Community Pricin Support NFTs
g

_ NFET Gallery Crea’reXour O m
Metaverse Art Gallery

NFT GALLERY

There's a huge push towards NFTs and virtual art that everyone is buzzing
about. It's not just a trend; even the top art experts agree that this new
virtual space for art is going to transform and expand the industry in huge
ways. While in-person galleries aren’t going away, virtual reality art
galleries are offering people expanded accessibility, incredible digital
experiences, and a new way to enjoy fine works and up and coming
artists. https://www.spatial.io/create-your-gallery

Realizagdo Apoio
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https://www.alibabacloud.com/blog/metaverse-exhibition-at-apsara-recreates-life-in-ancient-china_599490
https://www.spatial.io/create-your-gallery

FUTURO DOS MUSEUS 2023

L Ve

O MUSEU DA HISTORIA
AMPLIADA ¢ aguele
que se dedica a contar
a historia a partir de
vozes nao-hegemonicas,
revelando novas

perspectivas sobre
antigos assuntos.
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O museu da historia ampliada esta engajado com o futuro quando
revisita, reconta e aprende com o passado

“Estamos prestes a chegar num ponto de “FALAR SOBRE O PASSADO E
nao retorno (social, politico, econémico, CRUCIAL PARA REFLETIR E
ambiental). Isso é consequéncia de um PLANEJAR O FUTURO DESEJADO.

futuro que torna lixo o que fica para tras.

O FUTURO E RETOMAR ESCUTA S, Precisamos cada vez mais de espacos

dedicados a memoria, porque, como seres

TERRITORIOS E RAIZES" humanos, nés esquecemos facilmente”

Ana Maria Maia, Curadora chefe da Pinacoteca Irini Papadimitriou, Diretora Criativa do Future Everything

Realizacao Apoio
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"O M USEU DEVE SER 'Em sua origem, € uma instituicao colonial,

” de expressao publica de poder, que se

D ECO LON IAL constroi a partir do estabelecimento da
alteridade. Mas de la para ca, ele se torna
uma atividade muito mais complexa, que se
transforma num cavalo de troia.

Num contexto em que o discurso .
Museu deve ser decolonial

hegemonico esta sendo cada vez
mais questionado, 0 museu nao pode - Ana Maria Maia, especialista
Mmais ser um espago que conta apenas
a Historia oficial (com H maiusculo)

"Museu devem pertencer também as
Vozes plurais precisam ser ouvidas e comunidades para poder servir a elas

contempladas no museu. - Irini Papadimitriou, Future Everything

Apoio
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ATUAR, JUNTO A
COMUNIDADE,
COMO

UM ESPAGO DE
ESCUTAE
REVERBERAGAO
DE NOVAS
VOZES MAIS
PLURAIS

_Ser um espaco de descoberta e promocao de novos olhares e novos

artistas de grupos historicamente menos representados nas artes
visuais.

_Trazer exposicoes que trabalhem a questao da representatividade e das
novas Vozes.

_Pensar em curadorias colaborativas.

_Criar um comité popular para discutir novas representagdes e caminhos
possiveis.

_Promover cursos, debates, palestras sobre tematicas sociais em voga.

Realizagdo Apoio
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- CASE SOM ERS ET HOUSE STU D I OS WHAT'S ON WORK FROM SOMERSET HOUSE  YOUR VISIT m
The Home of Cultural Innovators - learn more — Sign up Venue Hire Support us News e 0
(UK) SOMERSE i
OUSE ...... o

"Na Somerset House, ja fizemos muito, mas ainda
ha muito mais a fazer. Trabalhamos sempre em
parceria com as comunidades locais e possuimos
uma forga-tarefa antirracista ativa na comunidade,
com representantes em todas as esferas da
organizacao, desde segurancas até gestores,
fornecedores e parceiros.

BLACK BUSINESS INCUBATOR

Também participamos da Black Business
Incubator, um programa desenvolvido em parceria
com um residente do Somerset House, Akile
Benjamin, que tem o objetivo de dar suporte a
empresas do setor criativo com lideranca negra
que estao em seu inicio”

BLACK
BUSINESS
INCUBATOR

USE ...

Akile Benjamin, idealizador do Black
Business Incubator, projeto em parceria
com Somerset House Studios

Diana, Somerset House Studios
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- CASE SCIENCE MUSEUM GROUP
(UK)

‘Um de nossos valores é compatrtilhar historias
auténticas e, para tanto, acreditamos ser
necessario assegurar que as comunidades
estejam representadas por seus proprios
membros ao invés de apenas por profissionais do
museu. Por isso, o Science Museum Group chama
vozes da comunidade para participar de projetos.

Por exemplo, para abrir uma exposi¢cdo em
conjunto com o Palace Museum de Pequim,
estamos conversando com as comunidades locais
de ascendéncia chinesa para garantir que seus
pontos de vistas e experiéncias estejam
representados na exposicao”

Alison Fraser, Science Museum Group

Realizacao Apoio
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- MUSEU DE IMAGENS DA MARE

- IMAGENS DA MARE - ARTE CULTURA - EXPOSICAO VIRTUAL "MARE NA
PANDEMIA" IMAGENS DA MARE: UM PEQUENU VENTARIO VISUAL

g o N %
O CHAO DA MAREEBONITO
: =

e =

MUSEU MllM

um Acervo Historico-Poético - =
WO CHAO

das imagens da Maré LT N - ol OPIAR. e
A . 1 - EBONITO

.;_‘_‘___.._m_-____

_ ,, POR 1928

Ll © Digite aqui para pesquisar Y o182 18/01/2023

O Museu da Imagem lItinerante da Maré (MIIM) é um museu de artista, funciona em uma caixa de papelao de 37cm de
comprimento por 26cm de largura com 15¢cm de altura. O projeto foi criado em 2019 pelo fotografo Francisco Valdean.
No museu-caixa, 0 artista, organiza a curadoria de um arquivo Historico-Poético das Imagens da Mare, o maior bairro
popular da cidade do Rio de Janeiro. O micro museu ganha vida através de acdes artisticas, culturais e educativas. O
trabalho é uma mistura da pesquisa de doutorado do autor com as vivéncias de morador da Maré.

Realizacao Apoio
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- MUSEU DE ARTE DO RIO (BRASIL)

histOrica da escravidao

cartaz no MAR é assinada por Ana Maria Goncalves

Exposicao ‘'Um Defeito de Cor’ faz revisao

Baseada em contextos sociais e culturais do século XIX, exposicao 0800 em

Uma revisdo historiografica da escravidao
abordando lutas, contextos sociais e culturais
do século XIX. Um Defeito de Cor, a exposi¢cao
principal do MAR é uma interpretacao do livro
de mesmo nome da escritora mineira Ana
Maria Gongalves, que conta a saga de uma
mulher africana, chamada Kehinde, que, no
Brasil, precisa lutar por sua liberdade e
reconstruir sua vida.

Realizagdo Apoio

@ son @@ BRITISH
@ ol @?Eé‘f @@ COUNCIL




FUTURO DOS MUSEUS 2023
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O MUSEU CAPSULA
ITINERANTE ¢ aquele que vai
até o seu publico, levando

exposIicOes e experiéncias

unicas para locais afastados, | SRR AN B TER
descentralizando a oferta & ERE SARNEN YT b
cultural. T =

Apoio
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, ‘Pessoas de classes sociais e que vivem em nos
0 museu caPSUIa centros urbanos visitam museus com maior
on® frequéncia do que pessoas pobres ou de areas
Itlnerante se Compromete rurais. Isso tem a ver principalmente com a oferta
com a descentralizaqﬁo desses servicos na regido em que moram”
Jonathan Goodacre, Audience Agency
da oferta cultural

“‘Se vocé quer diversificar seu publico, ndo pode

Museus costumam se localizar em bairros esperar que as pessoas venham ate voce. Se
centrais/ nobres de centros urbanos. existem barreiras ou uma sensacgao de que aquele
As exposicoes itinerantes sao iniciativas tipo de museu nao € para a pessoa, de que ela nao
poderosas de democratizacdo do acesso sera bem-vinda, vocé precisa comegar a aumentar o
3 cultura alcance do seu trabalho e efetivamente chegar em

novos espacos”

Diana, Somerset House Studios

Apoio

Realizacao
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PENSAR EM
DISPOSITIVOS
MOVEIS PARA
EXPOSICOES
QUE POSSAM
CIRCULAR
PELAS CIDADES

_Se provocar a pensar n0sS museus e centros culturais para além dos
espacos tradicionais e fixos, entendendo que 0 museu nao é somente sua
estrutura material, mas sobretudo o seu conteudo.

_Convidar artistas a pensar ndo apenas na exposicao fixa, in locus, mas
também em dispositivos (como versdes “pocket” das exposicdes”) que
possam funcionar de forma independente e itinerante.

_Mapear locais fora dos centros urbanos que possuam baixa oferta de
aparatos culturais tradicionais e pensar em atividades voltadas para suprir
esta demanda.

Apoio
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- CASE SCIENCE MUSEUM GROUP (UK)

“As pessoas nao tém de vir até nés, nés vamos até elas”

'Nessa pegada de descentralizacao, conquista de novos
publicos e divulgacao cientifica, organizamos uma exposicao
itinerante com a Capsula do astronauta Tim Peake: em que
levamos essa espaconave em um “tour” em cinco museus
diferentes da Irlanda do Norte, Pais de Gales e Escdcia. Depois
a capsula ficou durante alguns meses na Catedral de
Peterborough, o que foi grande oportunidade de visitacdo para
pessoas que ndo possuem museu de ciéncia em suas cidades.

Ah! E também temos o “Flying Scotsman” (a locomotiva mais
famosa do mundo), que faz “tour” pelo Reino Unido. E fazemos
exibicoes e demonstracées em shoppings, bibliotecas, museus
menores em outras cidades”

Alison Fraser, Science Museum Group

FLYING SCOTSMAN
CENTENARY PROGRAMME

nmissable programme featurin
locomotive on the tracks, visits to
heritage railways and lots of Flying
Scoftsman fun at our museums.

LET'S LOOK INSIDE

‘ rLYING SCOTSMAN
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SCOTSMAN SCOT
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THE HISTORY OF FLYING THE hglelNG OF FLYING

Flying Scotsman started life as just PHAN ASMAGOR|A)

another Al locomotive, but is now
considered the most famous locomotive
in the world. How did it get there?

Realizacao

Read Poet Laureate Simon Armitage's
poem celebrating Flying Scotsman.

Apoio
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FUTURO DOS MUSEUS 2023
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O MUSEU INSONE e
aguele que abre as suas
portas em horarios nao
convencionais,

tipo de relacao com seus
espacos.
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. “Com base na consulta publica, descobrimos que

AO ABRIR AS PORTAS A muitas pessoas ndo iam aos museus porque ele ndo
NOITE. OS MUSEUS E estava aberto nos horarios em que elas tinham
CENTIiOS CULTURAIS disponibilidade. Com isso em vista, alguns museus da

Europa e do Reino Unido passaram a abrir no periodo
— ATUAM NA da noite. Além da democratizagdo o acesso, quando o
DEMOCRATlZA(;AO DO museu abre a noite para uma festa ou show, por
ACESSO exemplo, ele cria uma outra forma de estar no espago

- do museu e se envolver com o que ha la”

— NA CONSTRUQA..O DE Jonathan Goodacre, Audience Agency
UMA NOVA RELACAO (MAIS
HORIZONTALE

“Eventos noturnos: incriveis de ver, porque
CONECTADA) COM ESSES museus podem ser transformados em espacos
ESPACOS de entretenimento com musica, bar, danga,
festa a fantasia, festa tematicas”

Diana, Somerset House Studios

Realizacao Apoio
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PROMOVER
ATIVIDADES
VARIADAS NO
CONTRA-TURNO
DOS MUSEUS

_Se provocar a pensar no espago do museu como um espaco hibrido,
capaz de abrigar nao apenas exposi¢oes “formais’, mas também festas,
shows e outras atividades no seu contra-turno.

_Expandir o horario de funcionamento para democratizar e expandir o
acesso a0sS museus e centros culturais, atraindo publicos que
normalmente ndo podem visita-los em horario comercial

Apoio
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- CASE SCIENCE MUSEUM GROUP
(UK)

Como passar uma noite no Museu de

° pd [
. | Historia Natural de Londres
FeSta do p Ijam a no m useu * Com mais de 18 anos e R$923 no bolso, o visitante tem acesso a uma programacao especial com apresentacées

musicais, refeicoes exodticas e palestras

"No Science Museum, organizamos uma
“festa do pijama” onde jovens podem
“acampar” por uma noite nos museus. E
muito divertido e com certeza aproxima
esses jovens do espaco, criando
familiaridade.

Também temos algumas vagas
“patrocinadas” nesses eventos para
reduzir a barreira monetaria”

Alison Fraser, Science Museum Group

Realizacao Apoio
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

O MUSEU DO BACKSTAGE
€ aquele que se propde nao
apenas a mostrar o
resultado final das obras,
mas que convida o
espectador a testemunhar e s
participar dos processos. e

—_——

Realizacao Apoio
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As redes sociais estao inundadas de
videos mostrando o “HOW" (como
reformar, como decorar, como
cozinhar, como consertar, como
pintar...) pois cresce, principalmente
entre o publico mais jovem, o
interesse por conhecer os processos
por tras do resultado final.

“Parte de meu trabalho é pensar em como

apresentar o que ha “behind de scenes” para o
publico, revelando todo o “work in progress” e
sobretudo o “pensamento por tras das ideias”.

Isso aproxima o publico das obras pois mostra
que ha um pensamento e uma construcdo em

Isso se reflete também em um maior
interesse em saber como se dao os
processos por tras da curadoria e da
realizagao das obras também.

conjunto por tras delas. Ndo € uma coisa
verticalizada, ha um processo”

Diana, Somerset House Studios

Realizacao
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COMPARTILHAR
COM O PUBLICO
PROCESSOS E
NAO APENAS
RESULTADOS

_Para além da exposicao das obras finais, propor exposicoes e atividades que
convidem o publico a conhecer sobre 0s processos por tras da realizacao e da
curadoria das obras. Isso pode ser feito de forma presencial (ex: expondo rascunhos,
esbogos, maquetes e prototipos) ou digital (registrando e disponibilizando o making off
para visionagem)

_Propor workshops e cursos onde o publico possa aprender com os artistas a realizar
determinada atividade.

_Indo atras de historias relacionadas a colegao, para mostrar o que ha por tras

Apoio
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- CASE SCIENCE MUSEUM GROUP (UK) -  SOMERSET HOUSE STUDIOS (UK

) ) Séries de podcasts revelam o processo
Indo atras do trabalho por tras “behind the scenes” das exposicdes

das exposicoes
o EPISODE 1: BREAKING THE RULES
< Blog listing
PODCAST ‘The power of performance lies in it not really being there’

"Muitas instituicdes, como o Science

Museum Group, vao atrés das histérias T H E P R 0 C E S S
relacionadas a colecdo que possuem

para representar a historia que nao é
Obvia por tras das pecas. Isso pode ir

A brand new six-part podcast series, which takes listeners behind the

scenes with some of today’s most exciting creatives on their journey to

desde encontrar as historias individuais crecteneerworks:

de pessoas que foram trabalhar em

certa indt]stria,' ou contar a histdria por We're used to experiencing the work of an artist in its final form - in the gallery, on the
tra's de invengaes ” stage, or mixed on an album. But what has been the journey to get there? Somerset

House is home to a community of over 70 artists and makers (and by extension, it is

often the home for the artistic process too), with much of the work we present being

- Alison Fraser, Science Museum Group

conceived and made in the building, from start to finish.
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FUTURO DOS MUSEUS 2023

RESUMO TENDENCIAS PARA MUSEUS

NOME

O MUSEUS DE TODAS
AS TRIBOS

MUSEU EXTRA-MUROS

MUSEU DAS
SENSAGOES

MUSEU FIGITAL

META-MUSEU

MUSEU DA HISTORIA
AMPLIADA

MUSEU CAPSULA
ITINERANTE

MUSEU INSONE

MUSEU DO
BACKSTAGE

LEMA

Museu que trabalha miiltiplas
linguagens, propondo diversas
atividades

Museu sem paredes, que
integra suas atividades a
cidade que o abriga

Museu do afeto: provoca
sensacgoes para afetar e ser
afetado

Museu figital, leva o melhor do
digital para o espaco fisico do
museu

Museu 100% virtual que
funciona como uma plataforma
de socializagao

Museu decolonial, que traz
novas perspectivas a
historiografia oficial

Museu sem pouso fixo, que
trabalha exposi¢oes de forma
itinerante

Museu que funciona no contra-
turno

Museu que conta a historia por
tras das exposigoes

DESCRIGAO

Traz diferentes tipos de atividades, formatos e linguagens, atraindo um

publico eclético e se fundamentando como espago de hibridismo cultural.

Ele se conecta com a comunidade do entorno de tal forma que a cidade
inteira vira palco de exposicoes, shows e atividades integrativas

Promove experiéncias imersivas através da tecnologia, da natureza e do
estimulo sensorial.

Traz experiéncias virtuais e tecnologicas unicas para dentro dos espacos
fisicos, aliando o melhor do mundo digital com o melhor dos aparatos
museais.

Ja nasce virtual, acessivel de qualquer dispositivo, e visa propor
experiéncias gamificadas e atrativas para publicos mais digitalizados

Se dedica a contar a historia a partir de vozes nao-hegemonicas,
revelando novas perspectivas sobre antigos assuntos.

Vai até o seu publico, levando exposicdes e experiéncias unicas para
locais afastados, descentralizando a oferta cultural.

Abre as suas portas em horarios ndo convencionais, proporcionando um
outro tipo de relagdo com seus espacgos.

Se prop&e ndo apenas a mostrar o resultado final das obras, mas que
convida o espectador a testemunhar e participar dos processos

COMO CENTROS CULTURAIS PODEM TRABALHAR
ESSA TENDENCIA?

Propor atividades integrativas e variadas linguagens e
formatos que atraiam novos publicos ao museu.

Abragar o entorno, propondo atividades fora do museu.

Promover experiéncias sensoriais que afetem e
transformem a vida dos frequentadores.

Trazer novas experiéncias tecnoldgicas para museus.

Criar um ambiente virtual Unico que promova
experiéncias gamificadas e de sociabilidade

Atuar, junto a comunidade, como um espaco de escuta
e reverberacao de novas vozes mais plurais.

Pensar em dispositivos moveis para exposigoes que
possam circular pelas cidades

Promover atividades variadas no contra-turno dos
museus

Compartilhar com o publico os processos e ndo apenas SH
os resultados dos processos artisticos CIL
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